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PROGRAMA DE HOTELES:
Incremente la participación

Factores que intervienen en las negociaciones.

Proceso de la compra efectiva.

Roll del Revenue Management.
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FACTORES QUE INTERVIENEN EN LAS NEGOCIACIONES

POLITICA DE VIAJEPOLITICA DE VIAJE

ESTADISTICAESTADISTICA

DESTINOSDESTINOS

HOTELES POR DESTINOHOTELES POR DESTINO

OFERTA / DEMANDAOFERTA / DEMANDA

PRECIO / COSTOPRECIO / COSTO

VALORES AGREGADOSVALORES AGREGADOS

FACTORES QUE INTERVIENEN EN LAS NEGOCIACIONES

COMPROMISO
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POLITICAS DE VIAJE DESTINOS

ESTADISTICAS ORGANIZACIÓN

SEGURIDAD

EFICIENCIA

PROCESO DE COMPRA EFECTIVA

EMPRESA

AGENCIA 
DE VIAJES 

HOTEL

REVENUE 
MANAGER

REVENUE MANAGEMENT
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TEMPORALIDADES

GRUPOS

FERIAS Y 
CONGRESOS

INTERNET

TARIFA
PUBLICA

CONVENIOS

REVENUE 
MANAGER

ROLL DE REVENUE MANAGEMENT

PROMOCIONES

CONVENIOS

GRUPOS

PUBLICAS

INTERNET

CONVENIOS

GRUPOS

PUBLICAS

INTERNET

PUBLICAS

INTERNET

CONVENIOS

ROLL DE REVENUE MANAGEMENT

$ GANAR $ GANAR $


